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 การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา (1) การเปิดรับเคร่ืองมือ
ส่ือสารการตลาดแบบผสมผสาน ภาพลักษณ์  และความภักดีต่อการท่องเท่ียวจังหวัดเลย               
ของนักท่องเท่ียวกลุ่มคนโสด (2) อิทธิพลของเคร่ืองมือส่ือสารการตลาดแบบผสมผสานท่ีมีต่อ
ภาพลกัษณ์ต่อการท่องเท่ียวจงัหวดัเลย ของนักท่องเท่ียวกลุ่มคนโสด (3) อิทธิพลของเคร่ืองมือ
ส่ือสารการตลาดแบบผสมผสานท่ีมีต่อความภกัดีต่อการท่องเท่ียวจงัหวดัเลย ของนักท่องเท่ียว    
กลุ่มคนโสด และ(4) อิทธิพลของภาพลักษณ์ต่อการท่องเท่ียวจังหวดัเลยท่ีมีต่อความภักดีต่อ        
การท่องเท่ียวจงัหวดัเลย ของนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนโสด กลุ่มตวัอยา่ง คือ นกัท่องเท่ียวกลุ่มคนโสด
ชาวไทย ทั้งเพศชาย และเพศหญิง ท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวจงัหวดัเลย อายุ 20 - 40 ปี จ  านวน 400 คน 
ซ่ึงเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลเป็นแบบสอบถาม สถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่   
ค่าความถ่ี  ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การวิเคราะห์ถดถอยอย่างง่าย และ              
การวิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุ โดยก าหนดระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 ผลการวจิยัพบวา่ (1) การ
เปิดรับเคร่ืองมือส่ือสารการตลาดแบบผสมผสาน ภาพลักษณ์ และความภักดีต่อการท่องเท่ียว
จงัหวดัเลย ของนักท่องเท่ียวกลุ่มคนโสด อยู่ในระดับมาก (2) เคร่ืองมือส่ือสารการตลาดแบบ
ผสมผสานมีอิทธิพลต่อภาพลักษณ์ต่อการท่องเท่ียวจงัหวดัเลย ของนักท่องเท่ียวกลุ่มคนโสด         
(3) เคร่ืองมือส่ือสารการตลาดแบบผสมผสานมีอิทธิพลต่อความภกัดีต่อการท่องเท่ียวจงัหวดัเลย                     
ของนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนโสด และ(4) ภาพลกัษณ์ต่อการท่องเท่ียวจงัหวดัเลยมีอิทธิพลต่อความภกัดี
ต่อการท่องเท่ียวจังหวดัเลย ของนักท่องเท่ียวกลุ่มคนโสด  ดังนั้ น หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องกับ          
การวางแผนการส่ือสารการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวจงัหวดัเลย ควรน าเคร่ืองมือดงักล่าวมา       
ใชใ้นการพฒันาการท่องเท่ียวใหเ้กิดการประสิทธิผลสูงสุดส าหรับนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนโสด 
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 The study is quantitative research that has the objective to study ( 1) the exposure  

integrated marketing communications (IMC) tools , image and loyalty in Loei Province tourism 

among single tourists (2)  the influence of integrated marketing communications (IMC) tools on 

image in Loei Province tourism among single tourists (3)  the influence of integrated marketing 

communications (IMC) tools on loyalty in Loei Province tourism among single tourists and   

( 4) the influence of image in Loei Province tourism on loyalty in Loei Province tourism among 

single tourists. The sample is thai single tourists both of male and female in age 20 - 40 years old 

of 400 persons on travel in Loei Province. Questionnaires were used to collect data survey. 

Statistics that use for analysis data comprises frequency, percentage, mean, standard deviation, 

simple regression analysis and multiple regression analysis by set a statistically significant level 

of .05. Findings have revealed that: (1) the exposure integrated marketing communications (IMC) 

tools , image and loyalty in Loei Province tourism among single tourists were in a high level.      

(2) integrated marketing communications (IMC) tools were influenced the image in Loei Province 

tourism among single tourists. ( 3) integrated marketing communications (IMC) tools were     

influenced the loyalty in Loei Province tourism among single tourists. and (4) the image in Loei 

Province tourism were influenced the loyalty in Loei Province tourism among single tourists. 

Therefore, relevant agency in marketing planning to promote a tourism in Loei Province should 

bring these tools using in development tourism for maximum effectiveness of single tourists.  
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